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International Produktion Deutschland

Schwierige wirtschaftliche Situation belastete Umsatz

Umsatz
-9,4%

142,4*

129,0*

* Segmente entsprechend IFRS 8. Überleitung zum konsolidierten Gesamtumsatz sind hier nicht gezeigt.
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Gesamtergebnisrechnung 

* vor Minderheiten

-1,12
-16,6

-3,5
0,0
2,5

-15,7

24,9

9,2
11,3

20,6
16,0

22,0
17,1

48,4
37,5

30,0
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2009

-0,922,2
15,6

EBITDA vor Restrukturierung
in % vom Umsatz

-0,96
-14,5
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-0,4
0,0

-11,0

17,0
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-42,7
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-11,7

-14,3

-8,3

-24,9

-13,1

n/a
-34,1

-9,4
Veränderungen %

EPS (€)*
Konzernergebnis*

Zinsergebnis
Finanzergebnis
Steuerergebnis

EBIT

Transaktionsbedingte Abschreibungen/
einmalige Wertberichtigungen

Betriebsleistung

EBITA
Abschreibungen

EBITDA
in % vom Umsatz

Personalkosten
in % vom Umsatz
Sonstige betr. Aufwendungen ./. Ertrag

Rohertrag

Materialkosten
in % vom Umsatz

Bestandsveränderung
Andere aktivierte Eigenleistungen

Umsatz

€ Millionen
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Transaktionsbedingte Abschreibungen verringerten sich planmäßig
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Abschreibungen Transaktionsbedingte Abschreibungen Wertberichtigungen

28,1 29,1

36,2
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58,7

32,7 31,0
15,3

22,1

19,7 24,0
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4,818,7
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7,5

29,6
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Zahlungsmittel

Forderungen LuL

Vorratsvermögen

Latente Steuern

Sonstige
Vermögenswerte

Sachanlagen

Immaterielle
Vermögenswerte

Verbindlichkeiten LuL

Sonstige Verbindlichkeiten

Finanzverbindlichkeiten

Rückstellungen

Eigenkapital

Aktiva Passiva

Bilanz

162,1 162,1
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134,3 134,3Sicherheiten
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Nettoschulden werden kontinuierlich gesenkt
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Erfolgreiches Working-Capital-Projekt
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Starker Free Cashflow

*** einschl. 0.7 Mio. € Sicherheiten (2008: 0.7 Mio. €). Ausgenommen treuhänderisch verwaltetes Geld  17,9 Mio. € (2008: 15.6 Mio. €)

€ Millionen 2008 2009

Cashflow aus laufender Geschäftstätigkeit 19,3 17,5

Cashflow aus Investitionstätigkeit -15,8 -7,7
davon:

F&E -3,7 -2,8

Sachanlagen -3,6* -1,3

Immaterielle Vermögenswerte -3,8** -0,6

Vermietete Erzeugnisse -4,9 -2,7

Akquisitionen 0,0 -0,4

Free Cashflow 3,5 9,8

Cashflow aus Finanzierungstätigkeit* -3,6 -4,4

Finanzmittelbestand 7,0*** 12,4***

*einschl. 1,9 Mio. € Finanzierungleasing ** einschl. 1,4 Mio. € SCO-Projekt, 0,4 Mio. € DEX Akquisition
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Kennzahlen 1. Quartal 2010

€ Millionen Q1 2009 Q1 2010

Umsatz 34,2 33,6

EBITDA vor Restrukturierung
in % vom Umsatz

5,8
17,0

7,1
21,1

EBITDA
in % vom Umsatz

5,3
15,5

7,1
21,1

Konzernergebnis -2,0 -0,7

Free Cashflow 2,1 5,0

Installierte Basis 267.726 258.828
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Übersicht Tagesordnungspunkte

TOP 6   Beschlussfassung über die Ermächtigung zum
Erwerb und zur Verwendung eigener Aktien

TOP 7 Beschlussfassung über die Billigung des
Systems zur Vergütung der Vorstandsmitglieder

TOP 8 Beschlussfassung über die Ermächtigung zur
Gewährung von Bezugsrechten
(Aktienoptionsplan 2010)
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Fragen zum Postmarkt

1. Wie wird sich der Postmarkt entwickeln?

2. Wie positioniert sich die Francotyp-Postalia
in einem sich verändernden Marktumfeld?
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5 17 28 28 45 47

172

253

335

666

Indien

China

Russland

Thailand

Brasilien

M
alaysien

Japan

Deutschland

Großbrittanien

USA

Briefaufkommen je Einwohner weltweit zeigt Potenziale

Quelle: UPU, Postorganisationen

In industrialisierten Ländern werden pro Einwohner 
mehr Briefe versandt. Ein Anstieg des Briefvolumens in 
den BRIC-Ländern ist zu erwarten.

Briefe pro 
Einwohner p.a.
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Increasing pace of product developments and shorter time-to-market 

Produktportfolio

C-Segment
> 2.000 

Briefe/Tag

B-Segment
200 – 2.000 
Briefe/Tag

A-Segment
1 – 200 

Briefe/Tag
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Strategie der FP-Gruppe beruht auf 4 Prämissen

Wir verfügen über einen stabilen Markt und Kundenstamm, 
den wir mit unseren Produkten umfassend bedienen können.

Unsere technologisch ausgereiften Produkte sind in zu-
künftigen Wachstumsmärkten konkurrenzfähig. So können 
wir in neue Märkte eintreten.

Neue Postdienstleistungen ergänzen lückenlos unser klas-
sisches Produktportfolio und vereinen für das Unternehmen 
Kontinuität und Erfolg in einem sich wandelnden Markt.

Die neuen Postdienstleistungen haben das Potenzial, neue 
Märkte zu erschließen und zu durchdringen. 
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Wachstumsstrategie der FP-Gruppe

Expansion in
Schwellenländer

Wachstum in 
traditionellen 

Märkten mit weniger 
Marktanteilen

Ausweitung der 
Softwarelösungen 

für alle Märkte

Produktportfolio 
durch weitere

Postdienstleistungen 
ergänzen

ProdukteProdukte

MMäärkterkte
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Starke Marktposition der FP-Gruppe in Kernmärkten 

9,9 % weltweiter Markt-
anteil
260.000 installierte
Maschinen
Installierte Basis in 
mehr als 80 Ländern
weltweit

FP Marktanteil
Frankiermaschinen

Weltmarkt
Frankiermaschinen

(2009)

Installierte Basis: 2,6 Mio.

9,9 %+7,69,2 %Weltweit
-7,7

+22,9
+14,6

-2,0

Veränderung

%

14,3 %15,5 %Skandinavien
8,6 %7,0 %Großbritannien
4,7 %4,1 %USA

43,9 %44,8 %Deutschland

20092006FP Marktanteil
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Aktienkurs Francotyp-Postalia Holding AG
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Marktpositionierung der FP-Gruppe

Der Postmarkt verändert sich. Geschäftsbriefe bleiben aber ein wichtiges 
Kommunikationsmittel. Davon werden wir weiterhin profitieren.

Mit unserer Strategie können wir den unterschiedlichen Bedürfnissen 
unserer Kunden mit maßgeschneiderten Lösungen gerecht werden. So 
können wir uns kurz-, mittel- und langfristig auf dem Markt positionieren.

Wir verfügen über ein hohes Maß an technologischem Know-how und 
langjährige, profunde Marktkenntnis. Daher können wir Veränderungen auf 
dem Postmarkt antizipieren und nutzen.

Mit unseren aktuellen softwarebasierten Produkten werden wir weiterhin 
an der Entwicklung hin zur Digitalisierung des Briefverkehrs partizipieren.

Eine globale Präsenz in allen wichtigen Märkten und eine gute Positio-
nierung in den Schwellenländern eröffnen uns neue Wachstumschancen.
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!
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